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Informacja prasowa, 5.08.2019
Jak pol skie marki odziezowe mogag podbi
Seminarium — Moda Consulting, 27-28.08.2019, godz. 15:00, stoisko nr 7
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Wyktad odbedzie sie 27 i 28 sierpnia o godz. 15:00 na stoisku nr 7 w Poznan Congress Center na
poziomie 1.

Swoje seminarium, autorka opisuje ponizej:
Handel w Niemczech

Warto popatrze¢ na mape Europy, aby po pierwsze, uswiadomic sobie nasze potozenie, po drugie -
by zobaczy¢ Polske we wtasciwych proporcjach w stosunku do catego kontynentu. W szerszym
kontekscie, warto popatrze¢ na mape Europy w XIX wieku i . potowie XX w.

Jeszcze ciekawsza jest niewatpliwie mapa Europy za czaséw Hanzy. To wtedy powstawaty pierwsze
kontakty handlowe, a Hanza organizowata zycie i stymulowata rozwdj spoteczenstw w tej czesci
Swiata.

W Polsce nie przebit sie jeszcze do swiadomosci fakt, ze handel petni w panistwie podobna role,
jak krwiobieg w organizmie. Poziom rozwoju handlu to poziom rozwoju spoteczenstwa.

To 7zdiecie autor: Nieznanv autor licencia: CC RY-SA
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To zdjecie, autor: Nieznany autor, licencja: CC BY-SA

Obszar zasiegu Hanzy pokrywa sie dzisiaj z najlepiej rozwinietymi krajami i regionami Europy.
Dlaczego Niemcy?

Polska sgsiaduje z Niemcami od wiekdw, na dobre i na zte. Wspodtpracowalismy z tym krajem
i walczyliSmy. PracowaliSmy razem i razem budowalismy, czasem tez niszczyliSmy. Oba kraje wyrosty
z kultury rzymskiej i greckiej. Nasi kupcy wspoétpracowali ze sobg w ramach Hanzy. Wymiana
handlowa odbywata sie zawsze, to ponad 1000 lat tradycji. Jesli wiec mamy z kims sie poréwnywad,
to witasnie z Niemcami. Wielu Polakdéw z tesknoty patrzy na Stany Zjednoczone itam chce szukac
partneréow. Tylko gdzie.. w Nowym Jorku, czy w miasteczkach Texasu? Ws$rdéd potomkéw
Irlandczykdéw, czy Wiochéw? A moze wséréd Afroamerykanow? Trudne pytania. Niemcy sg natomiast
tuz za rogiem: godzine jazdy samochodem, bez wizy.

Niemiecka kultura biznesu

Z naszymi sgsiadami zza Odry wspétpraca kwitnie na wielu poziomach. Ceny w euro mozna zauwazy¢
zardwno na targowiskach przy granicy oraz w salonach pieknosci, mimo ze znajdujg sie one jeszcze
na polskiej ziemi.

Budowanie relacji biznesowych, ktére potrzebujg czasu i wzajemnego zaufania to dos¢ trudne
i pracochtonne zadanie, wymagajace przede wszystkim. zrozumienia sposobu myslenia i dziatania
drugiej strony, a przede wszystkim znajomosci jezyka i uzywanych poje¢ w danej branzy.

Polacy intensywnie uczg sie obecnie jezyka angielskiego, zapominajac jednak o tym, ze o interesach
w Niemczech rozmawia sie po niemiecku. Duze i mate korporacje dziatajg na zupetnie innych
zasadach. Wzajemne zrozumienie i mozliwo$s¢ rozmowy w jezyku partnera otwiera wiele drzwi
i nowych mozliwosci.
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Rynek mody w Niemczech jest ogromny. Swdj udziat w sprzedazy chcg miec przedsiebiorcy z catego
Swiata, jednak wygra tylko ten, ktéry szybciej i lepiej pozna jego specyfike i znajdzie odpowiednig
grupe docelowa.

Co jest przy tym najwazniejsze? Jak poruszac sie po niemieckim rynku? To pytania, na ktére polski
przedsiebiorca musi znalez¢ odpowiedz.

Sezon czy system?

Niemiecki rynek mody dziata od wielu lat zgodnie z utartym schematem zaleznym od sezondw
i dlatego pewne terminy sg nie do przeskoczenia. W zwigzku z duzg ekspansjg zagranicznych firm
odziezowych i odchodzeniem od Chin, jako gtéwnego dostawcy, powstaje wiele nowych mozliwosci,
takze dla polskich przedsiebiorstw.

Ta tendencja bedzie sie jeszcze pogtebia¢ i mozna to wykorzysta¢. Jak? Kiedy? Gdzie? O tym
porozmawiamy podczas seminarium przeznaczonym przede wszystkim dla polskich producentow.

To zdjecie, autor: Nieznany autor, licencja: CC BY-NC-ND

Dlaczego nie ma mody na polskg mode? Dlaczego to pojecie tak rzadko wystepuje w przestrzeni
publicznej i mediach spotecznosciowych?

Dlaczego Polacy niechetnie robig co$ razem? W pojedynke trudniej jest cokolwiek osiggnac,
nie wspominajac juz o gwarancji sukcesu. Wspélnie sprébujemy odpowiedzie¢ na te pytania.

Kontakt do mediéw:

Aleksandra Frankowska

tel. +48/ 61 869 20 72
GSM. +48 696 450 021

e-mail: aleksandra.frankowska@grupamtp.pl
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